
 

 

ШИМПФ КАРИН, к.э.н., доц., Магдебургский университет (ФРГ) 

ТКАЧЕВ М.М., к.э.н., доцент, НТУ «ХПИ», Харьков 

МАЙСТРО Д.С., студентка, НТУ «ХПІ», Харьков 

 

ИННОВАЦИОННО-ИНТЕЛЕКТУАЛЬНАЯ ПЛАТФОРМА 

ЭКОНОМИКИ ЗНАНИЙ 

 

Последние десятилетия XX в., особенно 90-е годы, и начало ХХІ века 

окончательно утвердили научно-технический прогресс в качестве важнейшего 

фактора экономического развития, основы конкурентоспособности фирм, 

отраслей, национальных экономик. В значительной степени НТП определяет 

различия между уровнем доходов богатых и бедных стран, является 

показателем жизнеспособности и эффективности общественных институтов и 

социально-политических систем. Более того, отчетливо сформировалось 

понимание, что будущее процветание и даже выживание в глобальной 

экономике определяется центральной ролью нововведений, повышающих 

производительность труда и/или вложенного капитала. В течение прошлого 

века структура экономики развитой части мира претерпевала непрерывные 

изменения в своем движении от преимущественно аграрной к индустриальной 

и далее к экономике услуг. В начале XXI в. мировая экономика активно 

пытается формировать новую парадигму научно-технического развития. Ее 

слагаемыми выступают: возрастающая взаимозависимость рынков капитала и 

новых технологий, усиление социальной ориентации новых технологий, 

глобальный характер создания и использования новых знаний, технологий, 

продуктов и услуг. На рубеже 90-х годов прошлого столетия родилось то, что 

сегодня называется "экономикой знаний" или новой экономикой. Ее 

отличительной чертой является ускоренное развитие нематериальной сферы и 

нематериальной среды хозяйственной деятельности. Производство, 

распределение и использование знаний составляют основу новой экономики, а 

ее инфраструктурой становится всемирная информационная "паутина" (табл. 1).  



 

Таблица 1  - Характеристика экономики знаний 

Отличительные признаки Сетевая, глобальная 

Сырье Информация (не исчезает, не отчуждается) 

Закономерности а) закон повышающейся отдачи вместо закона убывающей отдачи; 

б) короткие инновационные и жизненные циклы продукции и услуг. 

Инфраструктура Интернет 

Финансовые институты Венчурные фонды, рынки ценных бумаг  компаний высоких 

технологий (NASDAQ, Westday, Nouveau Marche) 

Кредитные источники Пенсионные фонды, корпорации, индустриальные инвесторы, 

домашние хозяйства 

Институты Интеллектуальная собственность, динамичная конкуренция, 

низкие барьеры входы на рынки 

В этом заключается смена парадигмы экономического развития, которая 

существенно уменьшает материально-ресурсные и пространственные пределы 

границ темпов роста.  

В течение большей части XX в. рыночная стоимость компаний была 

преимущественно функцией физических активов, фиксируемых бухгалтерской 

отчетностью. В начале 80-х годов индекс Доу-Джонса стал показывать 

возрастающий отрыв рыночной капитализации от стоимости реальных активов 

- зданий, сооружений, оборудования и запасов. Экономисты первыми обратили 

внимание на этот факт, и в обиход вошел коэффициент Тобина - соотношение 

рыночной цены компании к цене замещения ее реальных активов. Разрыв 

между этими показателями имеет разные названия: невидимые активы, 

интеллектуальный капитал, организационные возможности. Сегодня мало кто 

сомневается в том, что именно интеллектуальный капитал создает основную 

стоимость для акционеров фирмы, а компетентность ее менеджмента 

определяется качеством управления этими невидимыми активами.  

Что же входит в число невидимых активов? Как правило, это вложения в 

человеческий капитал фирмы и в НИОКР, торговая марка, интеллектуальная 

собственность, квалификация менеджеров и персонала, отношения с 

потребителями и поставщиками, внутрифирменная культура, включая этику и 

социальную ответственность, и т.п. Эти многообразные составляющие 

возможностей организации получают признание и оценку на рынке (ее 

адекватность и устойчивость - отдельная проблема). Если попытаться свести их 

к одному знаменателю, то это все различные формы знания (явного и 



 

неявного). Таким образом, в практике и теории менеджмента возникла 

совершенно новая область - управление интеллектуальными активами, или 

управление знанием.  

Литература. 

1. Перерва, П.Г. Організація та управління інноваційною діяльністю: підруч. / П. Г. Перерва, С. А. 

Мехович, М. І. Погорєлов. - Харків: НТУ "ХПІ", 2008. – 1025 с. 

2. Косенко О.П. Комерціалізація інтелектуально-інноваційних технологій [Монографія] / О.П.Косенко. - 

Х.: «Смугаста типографія», 2015.- 517 с.  

3. Перерва П.Г. Розвиток організаційних структур трансферу технологій в ВНЗ (комерціалізації об’єктів 

інтелектуальної власності) / П.Г.Перерва, А.В.Косенко, О.П.Косенко // Механізм регулювання економіки. 

Міжнародний науковий журнал. – Суми : ТОВ «ВТД «Університетська книга», 2009. – № 4. – Т. 2. – С. 147–155. 

4. Косенко О.П. Оцінка комерційного потенціалу технологій / О.П.Косенко, І.В.Долина, А.В.Косенко // 

Монографія / за заг. ред. доц. О. П. Косенко // Науковий редактор П.Г.Перерва – Харків. : «Смугаста 

типографія», 2015. – 506 с. 

5. Перерва П.Г. Экономическая оценка инновационного потенциала : монография / А.П.Косенко, 

Д.Коциски, П.Г.Перерва, Д.Сакай. – Мишкольц-Харьков : Издательство Мишкольцкого университета, 2010. – 

166 с. 

6. Косенко О.П. Розвиток методів вартісної оцінки нематеріальних активів та об’єктів інтелектуальної 

власності / П.Г.Перерва, О.П.Косенко, М.М.Ткачов // Наукові праці Донецького національного технічного 

університету. Серія : економічна. – Донецьк : ДНТУ, 2014. – № 4. – С. 57–66. 

7. Перерва П.Г. Розвиток методів аналізу фактичного стану конкурентних переваг підприємства / 

П.Г.Перерва, Н.П.Ткачова // Економіка розвитку. − Харків : ХНЕУ, 2011. − № 4 (60). − С. 116-120. 

8. Косенко О.П. Переваги та недоліки існуючих підходів до вартісної оцінки інтелектуальних технологій 

/О. П. Косенко, М. М. Ткачов // Вісник НТУ «ХПІ». – Харків : НТУ «ХПІ», 2014. – № 65(1107). – C. 46–56. 

9. Перерва П.Г. Антикризові інструменти сталого розвитку підприємства: інноваційна, інвестиційна та 

маркетингова політика / П.Г.Перерва, А.В.Косенко, О.П.Косенко // Вісник Нац.техн.ун-ту "ХПІ" : зб.наук.пр. 

Темат. вип. : Технічний прогрес та ефективність виробництва. – Харків : НТУ "ХПІ". – 2012. – № 25. – С. 100-

106. 

10. Косенко О. П. Кон’юнктура технологічного ринку : оцінка ризиків комерціалізації об’єктів 

інтелектуальної власності / О. П. Косенко, Т. О. Кобєлєва, П.Г.Перерва // Вісник НТУ «ХПІ».–Харків : НТУ 

«ХПІ», 2014.–№33 (1076).–С. 76 – 87. 

11. Перерва П. Г. Антикризовий моніторинг фінансово-економічних показників роботи 

машинобудівного підприємства / П.Г.Перерва, В.Л.Товажнянський // Економіка розвитку. – 

Харків : ХНЕУ. – 2010. – №2 (54). – С. 46–50. 

12. Перерва П. Г. Становлення та розвиток маркетингового аудиту в Україні та світі // 

Бізнес Інформ. – 2012. – №1. – C. 191–193 

13. Управління персоналом та економіка праці : учбов. посіб. / М-во освіти і науки України, Нац. техніч. ун-т 

„Харків. політехніч. ін-т” ; за ред. М.І.Погорєлова, П.Г.Перерви, С.М.Погорєлова, О.П.Косенко. – Харків : Щедра 

садиба плюс, 2015. – 521 с.- Режим доступу: 

file:///D:/041D043E04320430044F%20043F0430043F043A0430/Упр_Колот%20(1).pdf 

14. Перерва, П.Г. Показники і критерії оцінки кон’юнктури товарного ринку [Текст] / П.Г. Перерва, Т.О. 

Кобєлєва // Маркетинг інновацій і інновації в маркетингу: збірник тез доповідей П’ятої міжнародної науково-

практичної конференції , м. Суми, 29 вересня-1 жовтня 2011 року / Гол. ред. С.М. Ілляшенко — Суми : ТОВ «ТД 

«Папірус», 2011. — С. 161-163. 

15. Перерва П. Г. Трудоустройство без проблем. Искусство самомаркетинга / П. Г. Перерва. - Х. : Фактор, 

2009. - 473 с.  

16. Грабченко А.И. Основы маркетинга высоких технологий : [учебное пособие] / Грабченко А.И., 

Перерва П.Г., Смоловик Р.Ф. – Х. : ХГПУ, 1999. – 242 с.  

17. Погорєлов І.М. Економіка та організація праці / І.М. Погорєлов, М.І. Погорєлов, П.Г. Перерва, 

А.М. Колот, С.А. Мехович. – Х.: Фактор, 2007. – 640 с.  

18. Перерва П. Г. Синергетичний ефект бенчмаркінгу конкурентних переваг / П.Г.Перерва, Н. П. Ткачова // 

Маркетинг і менеджмент інновацій . – 2011. – № 4(1). – С. 55-66. 

19. Перерва П.Г. Економіка та організація інноваційної діяльності : підруч. / П.Г.Перерва; за ред. П.Г.Перерви, 

С.А.Меховича, М.І.Погорєлова. – Харків : НТУ «ХПІ», 2008. – 1080 с.  

20. Pererva P.G. Technology transfer [Text] / P. G. Pererva, G. Kocziszky, D. Szakaly, M. Somosi. — Veres-

Kharkiv-Miskolc: NTU «KhPI», 2012. — 668 p. 

21. Перерва П. Г. Стратегічне управління виробничим потенціалом і підвищення 

конкурентоспроможності підприємства / Д. Коциски, П. Г. Перерва, А. П. Косенко // Вісник Національного 

технічного університету «ХПІ». − Х. : НТУ «ХПІ». − 2010. − Випуск 62. − С. 137-142. 



 

22. Перерва П. Г. Економіка і маркетинг виробничо–підприємницької діяльності: Навч. посібник / За ред. 

проф. Перерви П. Г., проф. Гаврись О. М., проф. Погорєлова М. І. – Харків : НТУ «ХПІ», 2004. – 640 с.  

23. Перерва П.Г. Экономика и управление инновационной деятельностью: учебник / Под ред. проф. 

Перервы П.Г., проф. Вороновского Г.К., проф. Меховича С.А., проф. Погорелова Н.И. – Харьков: НТУ 

«ХПИ», 2009. – 1203 с. 

24. Товажнянський В.Л. Антикризовий механізм сталого розвитку підприємства [монографія] / 

В.Л.Товажнянський, П.Г.Перерва, Л.Л.Товажнянський, І.В.Гладенко, Т.О.Кобєлєва, Н.П.Ткачова / За ред. проф. 

П.Г.Перерви П.Г. та проф. Товажнянського Л.Л. – Х.: Віровець А.П.: Апостроф, 2012 – 704 с. 

 

  


